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Italia in vetta
in Europa
nelPutilizzo
del Bnpl
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taliaeSveziainprimalineain Europa
nell'utilizzodeipagamentiattraverso
la formula Buy nowpaylater,anche

sela mediaè altadovunquenelVecchio

continentedoveil 57% degli intervistati
hautilizzatoil Bnpl secondol'Europe-
an RetailBankingRadar2023di Kear-

ney. E in Italiasecondoidati del Rap-

porto sul CreditoItaliano - Trends &

InsightsdiExperianc'èstata«un'im-
petuosa crescitaannualeperil Buynow

pay later: rispettoal2020il suoutilizzo
è aumentatodel190%».

SelamediadeiPaesieuropeiconsi-

derati si attestaal57%,l'ItaliaelaSve-

zia sonointesta,conil 67%chehanno
avutoesperienzedi dilazionidi paga-

mento odi suddivisionedeipagamenti
in rate.Dall'altrapartedellaclassifica
ci sonoPaesicomel'Austria,laRepub-

blica Cecae il Portogallo,dovemeno
dellametàdellapopolazionehautiliz-
zato questometodo.

Una decisapreferenzaper questa
modalitàdi pagamentoè legataagli
acquistionline.SecondoKearneyi
consumatorieuropeichehannouti-
lizzato almenounavoltail Bnpl riferi-

scono di averdilazionato o diviso il
pagamentodiunacquistoonline.Anzi

neiPaesiincui gli acquistionlinesono
piùfrequenti,comel'Austria, i Paesi
BassielaSvezia,il 95%degliutentidi

Bnpl si avvaledi questaopzioneperle
speseinrete.Circadueterzidegliin-
tervistati chehannousatoil Bnplco-

me strumentodi pagamentocomun-
que diconodiaverloutilizzatonei ne-

gozi fisici (65%) e pergli acquistionli-

ne. L'utilizzodelBnplneinegozifisici
èpiùdiffusoinRomania(79%) e Spa-

gna (78%)e menodiffusonei Paesi
Bassi ein Svezia(45%).

InoltregliacquisticonBnplsonofre-

quenti madipiccolaentità.Circa l'8o%
degliutentidiBnpl differisceo divide
i pagamentiperacquistidi valorefino
a250 euro.L'Italia,conFranciaeSviz-

zera, invecesiclassificatrai Paesidove

il Bnplvieneutilizzatoper finanziare
acquistipiù consistenti.

InItalia iprestiti personaliefinaliz-
zati sonoin crescitarispettivamente
dell'11,7%edel 3,2%adagostodel2023

rispettoallo stessomesedell'annopre-

cedente. Lacrescitadel Bnpl èancora
più rilevante,èdel53,07%.

L'espansionedell'e-commerce è il
principaledriverdellacrescitadisolu-

zioni di credito alternative,comela
formulaBuy nowpaylater,chea livel-

lo mondialeharaggiuntoil 5%deipa-

gamenti graziealla velocitàe allafaci-

lità di accesso.
Secondoi sondaggiIpsos,l'opzione

ratealeconfermamaggiorappealtra

GenZ eMillennial. Nel 2023,sempre
secondoIpsos,cresceràulteriormente
la frequenzadi utilizzo di formule di
pagamentoratealiein particolarel'ac-

cattivante nuovometododi pagamen-

to del "compra ora, pagadopo". Un

metodochepiacequindiaiconsuma-

tori, chenonpaganointeressi,eanche
aicommerciantichepossonoaumen-

tare il proprio fatturato.Il tuttoèpos-

sibile graziealfattochequestotipo di
finanziamento" lampo" non rientra
peril momentonelleregole,più rigo-

rose, chesi applicanonelsettoredel
creditoal consumo.
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